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BODYLEAF

Une nouvelle boisson dans une nouvelle bouteille
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I es thés froids Body Leaf
sont spécialement congus
pour ’amélioration de nos

vies par les plantes.

Le principe se base sur I’amélio-
ration des 3 «S» : un meilleur
Sommeil, un meilleur Stress, un
meilleur Sport.

Body Leaf vous présente un nou-
veau conditionnement inscrit dans
un mode de vie actif, durable et
éco-responsable. Les thés Body
Leaf sont présents sous forme de
capsules lyophilisées, celles-ci
s’inserent dans une bouteille spé-
cialement congue pour leur utilisa-
tion, elle met en avant longévité,
mobilité et identité.

“Prenez

I’habitude

de quelque

chose qui

vous fait

du biel”l.” BODY, LEAF

Design de projet




Il ya eu 8 concepts de projets différents, concernant 8
modes d’utilisation et 8 types de conditionnements (sticks,
comprimés, capsules, bouchons...)
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Concept retenu




Conception de la
bouteille

La conception de la bouteille a nécessité de nombreuses
recherches ( 5 plans et mod¢les différents ) dont notam-
ment un concept en deux parties créant une double paroie
pour accueillir du thé chaud si nécessaire. Il y a eu de nom-
breux essais de matiéres (plastiques, inox...) et de nom-
breuses retouches sur la taille du modele afin d’obtenir
la contenance optimale par rapport aux dimensions dites
transportables (sac, taille d’un macbook).

Design de produit






ECHELLE/ | FEUILLE / TITRE / TITLE :
SCALE : SHEET :
1 A3 BODY LEAF - CORPS DE LA BOUTEILLE

INFORMATIONS / DETAILS : PROPRIETE DE / PROPERTY OF :

. _ . ) WEARESENSITIVE
Finition : Filletage (le dessin est représenté ici sans filletage),
la position du filletage est indiquée par le pictogramme prévu | DESIGNE PAR / DESIGNED BY :
a cet effet, |e filletage est directement lié & la piece BOD-02. Florent Gruffat
Matériaux : Agréé contact alimentaire ID - DATE :

BOD-01 - 07/02/2018 7

Tous droits réservés / This drawing is our property; it can’t be reproduced or communicated.
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Conception du
bouchon et de
la doselte

La conception du bouchon était un véritable défi technique, elle
a nécessité une étude technique de faisabilité et plusieurs pro-
totypes. Un modeéle a été retenu sur quatres. La difficulté était
d’insérer un systéme d’utilisation de dosettes fonctionnel dans
un si petit compartiment.

Design de produit
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Conception des
modeles et gamme
de produits

5 coloris ont été retenus pour construire la gamme de bouteilles
bodyleaf :

- Bois : Hétre brun sombre

- Bleu sombre (Semi-brillant) : PANTONE PQ-19-4035TCX
Dark Blue

- Orange (Brillant) : PANTONE XG Orange C ou PANTONE
Orange 021 XGC

- Noir (Mat) : PANTONE PQ-19-3911TCX Black Beauty

- Perle/Ivoire (Nacré) : PANTONE 11-0907 TPX Pearled Ivory
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Conception et
recherche de

logotypes

Au cours de la création il y a eu plus de 12 logtoypes différents.
En voici quelques uns.

BOD "

BODY LEAF

Design graphique




BOD J’ EAF

BOD‘J,_,EAF
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Logotype retenu

BODY’LEAF
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Conception d’un
systeme graphique

Un concept a été retenu afin de créer une matiére graphique d’ac-
compagnement et de définition des différents types de boissons.
Ce principe se base sur I’utilisation de peinture et d’eau capturé
puis retravaillé informatiquement.

Design graphique
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Note d’hibiscus
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Note d’orange

Note de pomme cannelle
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Conception et
assemblages visuels
produits

Afin de présenter les produits de maniére dynamique, 1’utilisa-
tion de la combinaison des maticres graphiques est nécessaire.

Design graphique
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Conception de
documents el
identitée visuelle

Quelques documents d’usage quotidien.

Gael Bagnost

CAQ

g bagnost@bodyleaf fr

06.52.13.60.15 bodyleaf /-

Design graphique
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BODY J LEAF
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BODY’LEAF

Une nouvelle boisson dans une nouvelle bouteille.
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Conception et
recherches
packaging

Iy a eu plus de trois packaging différents, celui qui a été retenu
épouse le format de la bouteille.

Design de produit
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Packaging retenu
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Site web et systemes
numeriques

Afin de mettre en avant la gamme de bouteilles, un systéme de
sélection reprenant les codes visuels est mis en avant.

1 1.0

BODY § LEAF

BODY J LEAF

Design numerique
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BODY JLE

ctelur adipisic
Lt mriirn sinim vnsinm
vode consequal, Duis au
&t nulla pariz
desarunt melit anir
pLatem ac

Leorem ipsum dolor sit
I dalor magna

Sed ul parsp
laudantium, totam rem

b, sunt in culpa
i error &it ol
quae ab
i if
Mur magni ¢
isquam est, qui dolorem ipsum quia dolor 57 amet. conesctstur, adip
odi tempars ir
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CUTLAND

Bracelets from everywhere
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& G Quand j"étais petit, j’étais un enfant réservé et peu sir de
lui. Introverti, je dévorais les livres, les films et les bandes
dessinées en quéte d’aventures fantastiques. Je révais de ces

histoires qui ont marqué mon enfance.

En grandissant, j’ai commencé a voyager avec mon pere en Afrique
puis avec ma mere a travers 1I’Europe et aux Antilles puis j’ai décidé
de m’installer quelques temps en Irlande pendant mes études.

Un soir, réveur et sur une rive de Dublin, je me demandais si
toutes les terres que j’avais foulées étaient identiques. Je pris un
morceau de terre, je 1I’observa attentivement et je me rendis compte
qu’elle formait une masse singulic¢re et unique. Je décida de vider
ma gourde et d’y placer un peu de terre.

Un autre soir, je vis un homme recueillir du sable. Je le question-
nais afin de savoir pourquoi il recueillait ce sable. Il me répondit
qu’il ramassait ce sable, ces galets, ou méme la terre pour sa petite
fille, celle-ci appréciant que son grand pére lui ramene quelque
chose venu d’ailleurs.

Cette réponse me marqua profondément. Elle me fit réaliser que
plus jeune, mon pere reproduisait ce méme procédé avec moi.

Cette nuit-1a, je décidais de récolter de la terre venus des quatre
coins du monde, et de créer un bijou capable de faire faire le lien
entre I’Homme et son monde. Ce bijou se devait étre raffiné,
¢légant et beau.

Je voulais offrir le réve d’un bijou tourné vers un monde plus
grand, un réve d’enfant.”

Damien Saison — Créateur de la marque Cutland.

“Des bracelets
¢légants venus de
terres loimntaines”

Design de projet
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CUTLAND

UNE VISION Dialogue avec UNE MATIERE
EVASION
Réveur ELEGANCE - LUXE QUALITE
Visionnaire
AVENTURE RUSTIQUE - RESIS-
Aventurier TANCE
ContaCt SOLIDITE
SABLE / TERRE BATEAU AVENTURE
OUVERTURE ?
ACCESSOIRES / CHA-
PEAUX / LUNETTE /
MONTRE / COQUE

| MIND MAP - PROJET

DESIGN DE PROJET - CUTLAND

Il a été nécessaire de concevoir des séries de roulement
des sables, prenant en compte la couleur, la texture et la
répartition géographique. C’était également 1’occasion

de trouver un nom a chaque bracelets.

Style Mom Couleur Séne L
M1 (Suffure) Moir Islande palo
Elégant M2 (Conaets) Giig Corss plage célia
M3 {Inverted) Blanc 7
M4 (Blackflag) Marron Porobelo Ecose
Rustigue M5 (Jones) ROLgE orangé Cameroon papa 3
M6 0 Rouge Cameroon papa? : 9
] M7 (Criginal| Noir granuleus Halie voir fichier
Auhentque M3 (in Beige foncs granuieus Morbinan T
1 W8 (Authentics) Beige clair granuleux Paim beach O
M10{Loze) Gris beige Caoney island = 0"3
Moda M11 (3a) Giis balge clair Kay wast ek
M12 (0 Beige jaune Nouvelle-zélande
M13 (Parme| Beige clar Bora bors he—eeedd ;
Pure M1 (FD) Ealge clair foncs Cote damar '—'Q
M15 (Sucre) Beige clair moyven Hle quessant

ezl |

F Black Paarl

MLE (Black flag)
ML7 (While heard

Moirimmaculé

Blanc immaculé

39

Sl

Ko i

0 T
al wam..u
Pk
e T TR )
v

Mol Mo main
Teradt
Vrnsauals Higeia Ewizn
e e
Taresn

2ogale

'“"":‘.'Jg;_m Ussgussa

T Alrigun
iy



Conception du
bracelet

La conception du bracelet a soulevé de nombreux défis tech-
niques quand a sa réalisation. La question principale concernant
le style et le design du produit était «Comment créer un objet de
mode ?» avec un style identitaire raffiné, élégant, allant dans le
sens d’un bijou platot que dans celui d’un bracelet fantaisie.

Design de produit
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Recherches cordes

Iy a eu plus de 15 modéles de cordes, chacune a été testée pour
son aspect, sa résistance et ses différentes caractéristiques, no-
tamment la gamme de couleur accessible. Cela a soulevé de
nombreux essais de conceptions.
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Conception de
Iassemblage

Le principe est de sceller un tube entre deux piéces pour qu’il
contienne du sable, de la terre ou des petits graviers. Il y a eu 5
modéles d’assemblage différents, deux ont été retenu pour cor-
respondre au deux identités principales du projet, 1’¢légance,
piéce ronde sans arrétes, et le rustique, picce hexagonale avec
arrétes. Le design de 1’assemblage une fois fixe a soulevé une
question esthétique, les différents plaquages a utiliser, il y a eu de
nombreux essais pour retenir les plaquages essentiels comme 1’or
rose, 1’argent, 1’or, le noir...

42






4 mm

25 mm

Piece 1

o
x
@)

Pieces - CUTLAND - 2017
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Conception du
logotype

Il y a eu plus de 5 logotypes différents, I'un d’eux symbolisant
un lasso évoquait le fait de couper la terre (cutland), c¢’est celui
qui a été retenu. Ce logotype a été réinterprété dans un format
miniaturisé pour tous les besoins du type

R

Design graphique
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Conception de la
gravure

Afin de matérialiser I’identité de la marque Cutland, il était né-
cessaire d’aposer des symboles et le logo sur I’assemblage, toute-
fois une question technique de lisibilité a empécher la réalisation
créant ainsi en réponse un nouveau type d’élément identifiable
laissant apparaitre sur les piéces uniquement les ¢léments C et L.

Test pictogrammes Test logotypes

® Y Y g vk | € | ch (oa

Design de produit
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GRAVURE TAILLE REELLE

— surface

— zone a graver
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Recherches
packshot

moodboard

Un premier jet photographique était nécessaire pour la confec-
tion des gammes de produits donnant lieu a un moodboard d’am-
biances et d’inspiration. C’était aussi I’occasion de fixer les noms
des différents modéles.

Design d’ambiance
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Recherches
packshot

Afin d’avoir un premier visuel produit et de connaitre les difficul-
tés techniques, il a été nécessaire de faire un premier jet de prises
de vues packshot.

Design d’ambiance
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Mise en situation

Afin d’avoir des visuels de mise en situation, il a été nécessaire
de photographier les bracelets dans un environnement approprié.

Design d’ambiance
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Visuels et systemes

eraphiques

Afin de donner une consistance graphique, des visuels sont mis
en place et un systéme graphique reprenant les codes de cartogra-
phie symbolisant le voyage.
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Bracelets from everywhere.
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Packaging

Il y a eu 4 packaging différents dont les réalisations trop cou-
teuse n’ont pas permis une production et ont ét¢ malheureuse-
ment abandonnés. Parmis eux une boite a étage laissant comme
un coffre a trésors apercevoir le précieux bijoux, son emballage
et son certificat. Un autre était réalisé pour une vente en gamme
de trois, un écrin luxueux laissant une proposition de choix. La
proposition de I’écrin unique classique a été retenue.
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Boite cloche
SCEw105x25, grammage tres épais, boitage
luxe, vernis mat

Catalogue des produits

Livret de photographizs d ambiances
et des gammes de produits,

~ @4 12 pages, format paysage.
295x95, grammade &pais et vernis
Liillart

Certificat

Fapier cartanné a |'allure d'un cerificat
o' authenticits,

format paysage, 296x95, grammage trés épais,
papier texiurs, mat

Mousse
295x95x20, mousse de qualite avec
dacoups pour emplacemant
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Packaging realisé
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CYCLE

Nouveau geste, nouveau produit
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Etude de projet
complete

Une étude approfondie a été nécessaire pour ce projet.

| QU'EST CE QUE C'EST 2

Un nettoyant
multi-usages.

UUn detergent est un composé chimique nettoyant qui entraine les im-
puretés par dissolution. Nous préférerons le terme «nettoyant» a «dé-
tergents, paraissant moins agressif et plus commun.

La note de I'auteur : «ll ’agit de concevoir, produire et vendre des pro-

duits menagers a base d'huiles vegetales recyclées, cette operation
s'inscrit dans un cycle écologique de récupération et de transformation.»

| AVANTAGES ET INCONVENIANTS

AVANTAGES INCONVENIENTS
FAIBLE CcOUT DE PRODUCTION ASPECT SALE DES HUILES RECYCLEES
Le moins cher du marché ? Contact corporel, qualité du produit 7
CONCEPTION ARTISANALE PERFORMANCE
Capital sympathie 7 Nettoyage moins perfarmant 7
RECETTE ARTISANALE CONCURRENCE DU DIY
Capital confiance 7 Accent sur le prét 4 I'emploi 7

Design de projet
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| ACCENTS SUR LA COMPOSITION

La compasition du produit intéragit directernent avec une image et
une symbolique. Celle-ci s'en dégage instinctivernent au méme titre
qu'un partum; Les ingrédients, la texture, "odeur, la couleur, donnent
une direction & I'dentité d'un prodult, En fonction du projet et de
lidentité recherchée, il est nécessaire, si cela est faisable, d'adapter
&n conséquence la composition du produit

ACCENT SUR
LA MULTIPLICITE

L'EFFICACITE ET LA CONFIANCE

o 0 -

70 % 20% 10 %
de savon recyclé. de vinaigre. de bicarbonate

Ingrédients mis en avant par le DIY -
- Vinaigre blanc

- Bicarbonate de soude

- Savon de Marssille

| LABELS

Le tabel & un tire cerifiant oul permet de vallder le podult suprss
i consamimateir. Mals au-cel de ca, Il degage des valears qui ui
sort prapres et qui, parfais. découlent 1és simplement de I'dentii
visuele cui b est attituse. Ltisation o'un label n'est pas fonds
mentae. ele reste toutelois Lne valeur ajoulée 5 cebi que est chasi
‘88t en adequation avac Tidentts ou procuit.

"

N

R

crodisiocradie
unuuxmun
Sympathie - Confiance Artisanat - Stabilitg Innovation - Nolordu
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ACCENT SUR
L'UNICITE

LE PRODUIT ET SON INNOVATION

S

100 %
de savon recyclé.

Prustance - Resporsahilitd

Loeol d'un latal e vardatila, i daoend da noniras critbies 1l pau
touteiols s stuar entre 500 & 2000 £



| CONTEXTE POLITICO-SOCIAL

Un contexte
favorable

Le cortexie palitica-social de ces récentss anndes soultve des
termes forts, un actf ; logies, WEgs-
rigmes, «DYs jdo-t-youself], «Enengie renou i, =CEVEROD-
pement durables, sENEpEEnces, anoépendances, shien-gres,
wsports, Tautefol; frois de oes termes parsissent essentids et sont
les mefires-rnats de ces aness | la transparence, l'indépen-
dance ot la bien-étra.

L'Etat soutient aujousd'hid ks projets o 8 sulent celte dynamioue ©
Il favorkse leur désslonpemeant, reconnu comme &tant une priodsts
geéntrale. Cependant, qui dit interttion, dit réaction qui dégnge des
guestonnamants formart le futur revers politico-aocial.

| LA PLACE DU PRODUIT DANS NOS VIES

Aujourdhui, Ia plupart des individus conserveni dane leur foyer une
Ay o 5 prodults Pourtant, leur com-
positon, leur performance e leur prix résonnent de manibre anar-
chique et cresnt un brouhaha général. perdant ainsi ke consomma-
teur dans la masse du marché. pour un produit qui Mest parfois
pes 3i différent. Reaultat | il se retrouve pousaé vers des solutions.
(] le DIY. Cartains de ces
produtts sont ¢labors de manlers acclogique, d'autres créant o
confusion en ne fasant que b parite, et d'avtres encors restent
I refiert of'ure chirnie: agressive et dont e contecte social poosse 3
s'en débarrazser.

Est-ce un effet de mode 7

Doit-on avoir la capacité de tout faire
soi-méme 7

Est-ce que le retour aux sources doit
annihiler le progrés ?

Lorgoue le consommateur S8 sert duFpe, | réaglt en créant des soli-
lone afternatives cont Il 3 e contifile, o'l 1 eme gence fore o co-i-
yoursel], Cels soubive phsk i i vis-avis i
MRS

Est-ce que ce produit est réellement
écologique ?
Est-ce qu'il fonctionne ?

Pourquoi ne pas le faire moi-méme
apres tout ?

82

Il et nécessaire de considéner ce revers politico-social dans | orien-
tation stratégeque tu projet Pour ripondrs & ces quastions, § est
fondamentsl de ne pae miser sur F'effst de mooe en ne mettant en
Svant qu'un argument écalogique. | est important de e renouer
le consorrnateut avec b priét-Aesmplal en mettant e avant les
inconvérierts du DIY. Pour la derniére question, il taudra prerdie &
parfie e cansommater

Le but pnncpal st de permettra au coneommateur de 86 déta-
cher de £as craintes eociales, de fapon 3 renousr avec le sacteur
des produits ménager. || es! nécessain po cela da regagner sa
confiance en suscitant Fintérst, sans negliger e sous de franspa-
ence



| CAPITAL SYMPATHIE

Une solution 1 de minimiser | it : i
a créer un climat de confiance. Pour cola, il est nécessaire de dé-
gager un capital de sympathie et o ie. Le

prédére trowver des voix paraliéles de consommation, celle qui i

‘évogue la confiance.
DES PRODUITS NETTOYANTS ECOLOGIQUES A PETITS Les éléves de sam'JOSQFh 3
B reaion font la promotion des produits
naturels
wobdes o boatopTune
= .
e ] ;
TR pEm | = s
= [e—
0 4 GO -- a4 o e, g s, e, B et e,
pases [ S
s 3 wrwhin Efbrasrars
hn.vhhmﬁmuh " it it fira suixrmndmas & ‘-% O
LE COUPLE ECOLO LES ELEVES L'ASSOCIATION
| INNOGENT
La marque Innocent, ice de jus de fruits et smoothies instaure
un climat de dans sa i et son identité vi-
suelle.

100% fruits, donc...
Pos (Foddi bisama  Ps da sucra alouté
P da colorant * P da £ mochin choss
vous allez boire :

T8 b 7 oy T b

Rr—

o e oy P S

o agrie s v
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| COMMENT REPONDRE A LA MASSE DE PRODUITS SUR LE MARCHE 7

La meese de produits 8 e marche crée ls canfusion :
i prosclubt o b sl e prooul poor les vites:, ke ool pour 1 cuk
sine; pour |3 salie de bain. powr les wo. pour e camsiage, powr les

Commer est-i b di i vashe des 5
prodets. qui pus est pouvan! Ste néfste. alors ous nos grands-ps-
revits sembeient rissin avec bien moins ef bien plus ssin 7

La réponse de YOU
UN PRODUIT UNIFORMISE
ET SIMPLIFIE

Le probléme soulevé par YOU

TROP DE PRODUITS
| COMBIEN COUTE DU NETTOYANT MENAGER MULTI-SURFACES 7
Maison verte - jscocert) - manopris.fr- 318 €= 1L e
L'arbre vert - {acolabel - made in france) - monapricir - 2.18 € - 740mL 431 €L
Sanytol - malson-at-basute.fr - 2.29 € - 500mML 4.58 €L
Method - (scocert - cruelty-iree) - biggresnsmile. fr - 3.89 € - 828m| 470 EL
Paulette - monoprix.fr + 2.95 € - 500mL 5.90 €L
L'artisan savennier - (scocert - made in france) - gresnweez com - 3.38 € - 500mL. GTBEL
Briochin - (ecocert - mace in france) - manapricir - 5.18 € - 750mL 682 &L
Anlog - (eocer) - joba-materel-medical com - 5.52 € - 750mL 7.38 €L
Ecover - (cruelty-fres) - biggreensmile.fr - 3.90 € - 500mL 7.80 EL
Ecodoa - {crualty-fres) - paranatura bio - 3.95 € - 500mL 790 €L
Starwax - manomano. fr- 4.50 € - 500mL 9.00 &L
Etamine du Lys - (scocer - made in Fance) - greenwees com - 9.40 € - T50mL 1253 €
I resta encor plusisure produits moins chere oul se poationnent aux afentours das 1.50 €/L - 2,00 €4, leur composition n'est plug simdare au projet, ca sont dea produ imi example un produi remplace le saven
de Mareeile par un parfum de synthése. Toutafoie il sont presents eur le marché et doivent &tre prie en compte dans H'onentation stratégique du projet.
M ix - (sawan de illm) - infr-145€-1250 118 €L
‘St Marc - {savon neir - mencprixdr- 1,75 €- 1.25L 140 €L
Mr Propre - monopricfr- 1,99 €- 1,251 1.50 €L
Ajax - monoprixir-215€-125L 1T EL
Gif - maispr-gt-Deauiefr - 1.62 € - THOML 252 €L
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| ETUDE DE MARCHE, COMBIEN COUTE DU VINAIGRE BLANG ?

Desbois - {8%) - fifafrance com - 15.00 £ - 16L
Ecodoo - {12% - ecocert - made in france) - greenweez.com - 7.84 €- 5L
La droguerte écologique - (85 - ECOCEM - DID » MADE I rANce) - CreanwEe.com - 5,76 € - 5L
Clron - [143) - outiz.fr - 966 € - 5L
Dum 114%) - bricozorcom - 11.45 € - 5L

i = {12%) - toud i ~480E-2L
uwhmmm {12% - made in france} - greenweez.com - 12.50 € - 5L
Pommia - [6% - bio| - mon-marche fr- 322 £- 1L
Starwax - [14%) - boulangercom - 340 €- 1L
Brioehin - (14% - scocan - wads in france] - lehiochineom - 350 € - 101

| COMBIEN COUTE DU BICARBONATE DE SOUDE ?

A i oo - 1045 € - 25kg
Ladmmwbmuw-ﬂmcb nah'hor.am 323€-1Kg

- quedinir- 3.32 € - 1Hg
La!alduln!l:uul [Mmqu!i amancn.lr 19 €-5g
L'artizan com - 2.60 £ - 500g
Paulatte - mcmquap mnﬂ:pm:.‘!r 2.50 € - S00g
Starwar - [lechnique) - darty.coen - 4 65 € - 500g

| COMEBIEN COUTE DU SAVON NOIR MENAGER 7

SAVON NOIF LIGLADE - EN MOYENNE 5.47 €1

Briachin - (huila da iin - scecart) - monopmcir - 3.80 € - 1L

SanyBIO - (uilie o 1in - eCOCEN) - Qreenweer com - 22 03 £ - 5L

Alépia - fule d'olve - showroomrive com - 450 € - 1L

Starwax - fhuile d'olivel - sbay.r - 23,60 € - 50

Ecodoo - (raditionnd - ecocer) - greanwaez.com - 520 € - 1L

La droguerie écologique - {ruile d'olive - acocert) - greanweaz com - 27.47 € - 5L
Etamine du Lye - {huile o lin - ecocert) - greenweez com - 5.58 € - 1L

La corvette - (huile de §n - ecocerf) - preenwesz com - 6.38 € - 1L

Laco - fhuiles d'olive] - lacoshop.com - 6.50 € - 1L

Marius Fabre - (huila d'oliva) - greemwesz. com- 7.00 € - 1L

Remarque ! L'augmentation du prix est lies 4.1 Phulls d'olive, qualite de Fhuile [bio), concentration odu produt.

SAVOMN NOIF EN PATE : EN MOYEMNE 817 €L

La eorvette - (hulls de §n - ecocar) - greenwesz.com - 4 49 € - 1Kg
Starwax - fhuile de lin} - comptor-drogueris.ir - 671 € - 1Hg

La droguerie écologique - frulle d'clive) - greenweez.com - 749 € - 1Kg
Marius Fabre - (huila d olive) - gresmwesz com - 0.05 €7 - 1Hg

Magelian bio - [ I'sncienne) - magalan-bio.ir - 11.90 € - TKg

* Lea prix annoncés sur das aites intamet i parfoie d'opérati i et n'incluent pas les fraia os liveaison.
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1.20 €L
15T €L
165 €L
183 €L
239 €L
230 €1
250 €L
J22eL
340 €L
A50 €L

L
aaten
450 €L
4Tz EL
520 €L
550 €/L
558 €L

.50 €L
T80 €L

440 €L
6.71 €L
TAS €L
285 €L
1180 €L



| ETUDE DE MARCHE

Sedon le livre =Le bicarbonate, ses fabuleuses vertus» de Béatrice
Montew, un foyer frangals deépense en moyenne 220 euros en pro-
duits d'entretien par an. Cela correspond & 18.33 € par mois.

Prét a I'emploi

Entrée de gamme :

3a6€/L

Milieu de gamme :

6a8€/L

Haut de gamme :

8 et plus /L

DIy

Entrée de gamme
(vinaigre + citron) :

050a1.50€/L

Milieu de gamme

(vinaigre + bicarbonate +

citron) :

1.50a3€/L

Haut de gamme

(vinaigre + bicarbonate + ci-

86

tron + savon noir) :

3a6€/L

MOYENNE
Entrée de gamme :
1.50€a3€/L
Milieu de gamme :
3€a6eEL

Haut de gamme :

6€aB€/L



| ETUDE COLORIMETRIQUE

| AXES CHROMATIQUES

87



| RELEVE DE GAMMES CHROMATIQOUES
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| SPECTRE CHROMATIQUE
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| AXES CHROMATIQUES DEGAGES
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| NUAGE DE FORMES

J

| AXES DE FORMES

7

Ce relevé de formes indigue une dominante verticale, des arcs bas,
mais aussi des courbes hautes. Des détails en arcs de cercles et
trés peu d'angles.

92

Aprés relevé de formes, il est nécessaire de donner au produit une
ligne horizontale. Des arétes et des empreintes cubigues ou rec-
tangulaires doivent faire office de base de fravail. Toutefois, afin de
ne pas dénaturer Ia raison d'étre du produit, le produit ne doit pas
paraitre entiérement étranger.



Projet principal

I innovation,
le changement,
Palternative

Design de projet
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Projet secondaire

Sympathie,
différence,
authenticiteé

Design de projet
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Etude design de

produit et axes

3 axes ont étés réalisés de fagon a proposer trois modeles d’ap-
pareil différents. Le mode¢le retenu est celui du minimalisme et
de I’essentiel.

Design de produit
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Conception de

"appareil

Il y a eu cinq modéles d’appareil suivant I’axe minimalisme et
essentiel. Des modéles avec une sortie simple, parfois plus en
courbe et des modeles avec une sortie double.

Design de produit

106



107



108



109



110



111



Recherche de
logotypes

Il 'y a eu plus de douze logotypes différents, 1’'un d’eux se dé-
cline en une version «slide» pour ouvrir le projet sur un balais
nettoyant.

®CYDLE WAL cyole

slide

Design graphique
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Axe 1: Sensorial &'Transgressive
communication

Ce premier axe est une approche de la communication par deux concepts, la sensorialité avec des techniques de
communication dites sensorielles et sensibles et la transgressivité, pour une communication disruptive.
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WEARESENSITIVE

s senzonal & trangressive communication  e————"




WEARESENSITIVE
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WEARESENSITIVE
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Axe 2 : Communication délicate et
sensorielle

Ce deuxiéme axe souléve une communication plus axée sur la conception, le raffiné, la delicatesse sans mettre
totalement de coté la fibre disruptive mais en accent sur le sensoriel et le design.
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Logotype concu sur les bases du
nombre d’or
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BAAAAAAAANAALAANAANAANAAMALEAAAN
BAADAANDLANAAAADAAMAAMAMAAMA
BAAADAALAAANAANDLAANAANANAALALANL
BAAAAAAAANAANAAAAANAAAMAMAAAN
BAAAAAAAANAAMAAMAAAAMAAMAMAAAN
BAAAMLAALAANAAMLMALAALAAANAAMNMLMANML
BAAAAAAAANAAAAMANAANAANMNALAAAN
BAAAAANALANMNADAAALAMAEAAMAEAAAM
BAADAAAAAAAAAAANANLLANLALAAMN
AAAAANANAAAAAANALNAALAAANAMAMNAAMAL
BAAAAADLAAAAAAMAAAAANMAMAAAN
BAADAAAAANAAAALMADLAANMNAMALAMAMAM
BAAAAAAAMNADLAAMANAANAMAAMAEAAN
BAAAAAALANANALAANAALAANADMAANMAAALA
PAAADAAAAAMNAAALADLANAANADAALAMAMANL
BAAAAANAAAAAMAAANANDLAAANAAAAAAAM
BAADAANDAAAANAMAAAMADMAMAMAN
BAADAADLAANDLAAAAAAADANMMAEAMLMANL
BAAAAAAAANANAAANANANAAANAAAAMAAAM
BAAAAAAAANAANAANANAADNMAAAAANAAMANL
BAADDADAAAAAADAALAANLAMAMAAN
BAADAAAAALAANAANLANAALAANDIDAAAMAMANL
BAADAADLAANDAAANAAALAAMAAAMAAN
BAAAAAAANANAANADMAAAAANAANAMAALALMLAMANL
BAAADAAAAANANAAANANAANAAANAAAAANAAN
BAAAAADANANADANAADAAANAAMAAMAAMAL
BAADAADADNAMANAANANADAADLAAMAMAAA
L]

-

SEULE LA DIFFERE

Florent
CEO &

Directeur de création

GRUFFAT

f.gruffat@wearesensitive.fr

06.78.84.68.23 wearesensitive.fr

Eﬁ!HA.DlFFEaE It

LSITIVE*

WE
ARE
SE



BAAAANAALAANAAAMAMANAAL
BAAAAANAAANAAAANAMAMAAL
BAAAAADLANMNADMAAMAAAM
BAADAADLAAAANAAMAAAL
BBADAAAAAAAMAMMLMAMAAML
BAADAAADAANAAAMAANAAL
BBHANAAAAAAAAMAAMAMAAN
BAADAAAAAAAAMAMAMAAAL
BAADAAADLAANAAMANAMAAAL
AAAAAALAAANAAAMAMAMAL
BDAAAAADMAAAAMAANAMA
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BAADAAMALAAAANAMAMAAAN
BAAAAAALMAANMAAMAMAAMAMAMA
BOADAAAAAANAAAAMANAAL
BAADAAMAAAMAAMAMAAMAL
BAAAAAALANAALAAAAMNMAMAMAMAMN
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Reflexion digitales

126



BONJOUR

WE
ARE
SENSITIVE®

127



LABORATOIRE
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ILS LE FONT

130



!\ISITIVE»“

WE
ARE
SE

P i

WEl
ARE

L &
S £
5
)
e
L
(7]

Q
=

131



La réussite
ne tient
parfois

qu'a une
histoire.

GENERER
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LHISTOIRE

Hous vivons aujeurd'hul dans un monde aseptisé, un monde
delié de toute logique de perceptian. Nos cerveaux sont con-
ti gés di jons. Lhy jvite
bes smartphanes, les réseaux sociaux, les objels connectds,
les publicités aux formats imposées... Internet & volé au
monde, la singularité des choses, ['identité. Tout & la méme
teneur, la méme odeur, le méme goit A fel point quon en
wient & publiar, oublier ce flux de donnéde perpétusl el rapatitt
Nous devenons hermétigues & lnlormation, nous oublions
nos sans, notre sensibifité. Alors pour faire =a place dans ce
mande, exister et se faire remarquer, il est temps de changer
lee régles. |l ast tempa d'oublier las schémas conventionnals.
Il est temps de rencuer avec l'expérence uliksateur. || est
temps dévalller ses sens ol de rdédduquer sa sensibilité.
Parce gue méme 5il exisle des miliers de maniéres de faire
passer un message & quelgu'un. La meilleure des stratégies
rastera toujours d'aller ke toucher directement au coeur.

"Les Dents de la mer" projeté les
pieds dans I'eau : terreur garantie

Les spectaseurs de |a vilke da Strasbourng ont
pu peofiter d'une expanience sensarislle inno- En savoir
v,

133
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del in yolugtats & clium daic
tugint nuls, paratue. Ewceptrur s ee
LMCHIED AoN rodent. AUt in culca qul oft-

Lorem ipsum dolor sit

lis |giter est difficillus. satis facere, qui se Lating scripta
dicunt conemnens, in quibus hoo primum est in Quo admir-
&I, cur in gravissimis rebus non delectat eos sermo patrius,
cum ldem fabellas Latinas ad verbum e Grascis exprassas
nom inviti legant. quis enim tam inimicus paene nominl
RAomano ast, gui Enni Medearm aut Antiopam Pacuvii sper-
nat aut refciat, quod se lsdem Eurpidiz fabulis delactari
dicat, Latinas litteras odert?

Omitto iuris dictsonem n ibara civitate contra leges sana-
tusque consults; casdes relinguo; libidines prasterec,
quarum acerbissamum extat indicium et ad nsignem me-
mariam turpitudinis &t pasne ad ustum odium imparii
noatri, quod conetat nobllissimas virgines se in putsos able-
cisgs &l morte MIBCESSAriaT i depu-
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Lorem ipsum dolor sit

Duis aute irure dolor volupate

lis igitur est difficiliue satis facers, qul sa Lating scripta dicunt
centemners. in quitus hoc primum est in qua admire;, cur in gravis-
simis rebus non delectst ece samMma patius, cum idem fabellas Lati-
nias s virbum & Grascis Bxpreasas non init legant. quis enim tam
inimicus paene nomini Romano est, qui Ennii Medeam aut Antio-
pam il aut reiciat, d se isdem Euripidis fabuls de-

lectari dicat, Latinas littaras oderit?

Drritto lurls dictionem i libers civitale confra leges senatusgue
censulia; casdes refinquo; bbadines prastereo, guanam scerbissi-
mum exiat indiclum et ad nsgnem memoriam furpitudinis et
paans ad lustum odiem imperi nostri, quod constat noblissimas
irgi teos ab ria tur-

Pitudinem capulssse.
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Agcueil

Lorem Tpsum,
delor sit AmEMtus.
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